
SWOT-анализ при 

формировании идеи проекта 

(метод маркетинговых и 

экономических стратегий)
Метод первичной оценки текущий ситуации, 

основанный на рассмотрении её

с четырёх сторон:

• Strengths – сильные стороны;

• Weaknesses — слабые стороны;

• Opportunities – возможности;

• Threats – угрозы.



SWOT-анализ
СИЛЬНЫЕ СТОРОНЫ СЛАБЫЕ СТОРОНЫ

«S» - STRENGHT

ПРЕИМУЩЕСТВА

«W» - WEAKNESSES»

НЕДОСТАТКИ

«О» - OPPORTUNITIES

ВОЗМОЖНОСТИ

«T» - THREATS 

УГРОЗЫ



SMART-цель
ЗНАЧЕНИЕ ПОЯСНЕНИЕ

SPECIFIC

(КОНКРЕТНОСТЬ)

ЧЕГО ИМЕННО НЕБХОДИМО

ДОСТИЧЬ

MEASURABLE
(ИЗМЕРИМОСТЬ)

В ЧЕМ ИЗМЕРЯЕТСЯ РЕЗУЛЬТАТ

ATTAINABLE

(ДОСТИЖИМОСТЬ)

ЗА СЧЕТ ЧЕГО ПЛАНИРУЕТСЯ

ДОСТИЖЕНИЕ ЦЕЛИ, УСЛОВИЯ,

РЕСУРСЫ

RELEVANT, REALISTIC

(АКТУАЛЬНОСТЬ, 

РЕАЛИСТИЧНОСТЬ)

ОПРЕДЕЛЕНИЕ ИСТИННОСТИ

ЦЕЛИ, ДЕЙСТВИТЛЬНО ЛИ

НЕОБХОДИМО ДОСТИЖЕНИЕ

ЦЕЛИ

TIME-BOUND

(ОГРАНИЧЕННОСТЬ ВО 

ВРЕМЕНИ)

ОПРЕДЕОЛЕНИЕ ВРЕМЕННОГО

ПРОМЕЖУТКА, ПО

НАСТУПЛЕНИЮ (ОКОНЧАНИЮ
) КОТОРОГО ЦЕЛЬ ДОЛЖНА

БЫТЬ ДОСТИГНУТА



Использование эмпирических 

и теоретических 

общенаучных методов в 

социокультурном 

проектировании
эмпирические методы

(чувственное познание):

наблюдение 

измерение 

эксперимент

сравнение

теоретические методы:

абстрагирование

анализ и синтез

индукция и дедукция

аналогия и экстраполяция

формализация



Мотивация к созданию и 

реализации проекта

(методы менеджмента и 

психологии)
• не «надо», а «хочу и буду»

• определение потребностей создателей и 

исполнителей проекта

• повышение степени значимости проекта

и его результатов для самих создателей и 

исполнителей



Методы коллективной работы 

и стимулирование творческой 

активности

• мозговой штурм (brainstorming)

• дельфийский метод

• синектический метод

• клаузура


